PROGRAM RAZVOJA RURALNOG TURIZMA
U PROSTORU ZALEPA ZADARSKE ZUPANIJE

. uvoD

Zadarska Zupanija svojim autohtonom ishranom, tradicijom uzgoja, te resursima i potencijalom, moze
izrasti u ozbiljnu konkurenciju podiZuci razinu ponude i kvalitete usluge. Stoga je, kako bi se osigurala
jedinstvena standardizacija te marketinski pristup, Turisticka zajednica Zadarske Zupanije (TZZZ) s
klju€nim partnerima — lokalnim turistickim zajednicama na ruralnom podrucju kao nosiocima razvoja,
te ostalim dionicima cCije ukljucenje je nuzno za kvalitetan razvoj - Odjelom za poljoprivredu i Odjelom
za turizam Zadarske Zupanije, AGRRA-om, pokrecée program razvoja i unapredenje ponude ruralnog
turizma.

Projekt je namijenjen promidzbi autohtone i autenticne smjestajne, proizvodne i ugostiteljske
ponude ruralnog prostora Zadarske Zupanije.
Takav projekt ukljuc¢enim subjektima pruza:

- umrezavanje raznih pruzatelja usluga i proizvodaca,

- usvajanje znanja s ciljem podizanja razine kvalitete,

- 0ojacani nastup na trzistu,

- promidzbu.

. O SEGMENTU
Tradicija i autohtonost predstavljaju jednu od temeljnih karakteristika koji obiljezavaju jednu kulturu.
S druge strane, trendovi koji se namecu u suvremenom nacinu Zivota, poput uzurbanosti, rast fast-
food kulture i nepovjerenje prema industrijskoj proizvodnji hrane, uzrokuju jacanjem brige za
zdravlje/wellbeing, te usmjeruju interese upravo ka autohtonom, prirodnom, ekoloskom. Upravo
stoga u povratku autohtonim jelima i pi¢ima destinacije leZi temelj za razvoj ruralnog turizma kao
specificnog oblika potraznje koje karakterizira osjecaj relaksacije, bijeg od ubrzanog nacina Zivota,
povratak prirodi, te autohtonost.
Time moZemo:

e poboljsati ponudu drugih turisti¢kih proizvoda,

e razvijati turisticki proizvod koji je sezonski neosjetljiv.

U okviru brendiranja destinacije upravo je autohtona ponuda jedan od temeljnih elemenata za
diversifikaciju, stoga se ovim vidom unapredenja proizvoda nastoji poticati:

- prikaz lokalnog tradicijskog Zivota,

- posluzZivanje autohtonih jela i pica,

- koristenje lokalno uzgojenih namirnica/dobara,

- povezivanje proizvodaca i pruzatelja usluga.

ll. O PROJEKTU
Radi se o dugoro¢nom marketinskom projektu sa sljede¢im ciljevima:
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% Razvoj Zadarske Zupanije kao destinacije kvalitetne ruralne ponude
Promidzba autohtone ruralne ponude

Podizanje konkurentnosti i kvalitete ugostiteljskih usluga
Revitalizacija ruralnih prostora kroz razvoj eno-gastro ponude
Poticanje koristenja domace uzgojenih namirnica u ugostiteljstvu
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S time u skladu provodi se kroz klju¢ne aktivnosti STANDARDIZACIJE i MARKETINGA, kroz sukcesivne
faze od kojih 1.-2. Cine temelj za faze 3. i 4.:



2016. godina

1.

PRIKUPLJANJE | OBRADA PODATAKA, POZICIONIRANJE | STRATESKI PLAN

ispitivanje stanja na terenu,

prikupljanje informacija od klju¢nih dionika (okrugli stol)

obrada prikupljenih podataka

SWOT analiza kroz prizmu konkurentnosti

pozicioniranje destinacije imajuéi na umu specifi¢nosti destinacije

definiranje standarda za labelling

terenski obilazak na temelju zakljucaka i plana iz prethodne faze

ocjenjivanje

fotografiranje subjekata i tocaka od interesa

definicija eventualnih posebnih zona sa potencijalom za razvoj i Siroku prepoznatljivost

EDUKACUJA i STANDARDIZACIA

a. LABELLING

b. EDUKACUA

povezivanje raznih djelatnosti koje tvore kompletan turisticki proizvod
usvajanje znanja o novim trendovima

benchmarking

2017. godina
3. RAZVOIJ tematskih proizvoda

a. CESTA - maslinovog ulja, vina, sira, maraske ili prSuta
b. DOGADANIJA - gastro-tjedana

4. PROMIDZBA

- promo-materijali (web, brosura i sl.) kako bi se potrosacima pruzili kanali informiranja i
vjerodostojne informacije

- Programi agencija

- Sajmovi i prezentacije

Ovakav projekt snazno i izrazito pridonosi sljedeéim ciljevima :

> kreiranje novih, jacanje postoje¢ih motiva dolazaka turista, posebice u razdoblju pred i

posezone.

» stvaranje dodatnih turistickih sadrzaja za turiste specificnog interesa.
>> Razvijanje turisticke ponude s veéom dodanom vrijednoscu koja omoguduje vecu prosjecnu

potrosnju turista te time i razvoj gospodarske aktivnosti i povecanju zaposlenosti, posebice u
razdoblju pred i posezone.

Zadar, oZujak 2016.



