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ZADARSKA ZUPANIIA

UPRAVNI ODJEL ZA MORE 1| TURIZAM
N/p g. Kregimir Lastro, pro&elnik
Liburnska obala 6

23000 Zadar

Predmet: Zahtjev za financijsku potporu ostvarivanju projekta »Destinacijski forum 2016
Turisti¢ke zajednice Zadarske Zupanije

Postovani gospodine Lastro,

U ciliu potpore projekta ,Destinacijski forum 2016“ pod nazivom »Brandiranje i
komunikacija” kojeg organiziraju Turisticka zajednica Zadarske Zupanije i Sveudilidte u Zadru,
Odjel za turizam i komunikacijske znanosti, molimo Zadarsku fupaniju da se financijski ukljuéi
iznosom od 50.000,00 kako bismo uspjeéno realizirali planirani projekt.

Unaprijed se najljepie zahvaljujemo i srdaéno Vas pozdravijamo.

Mihaela Kadija, univ/spec. oec,

wwnw zader.




PETE RADOVICH _
ZASTO NE? - START SMALL, THINK BIG

Peler Radovich Jr. je trenutno kreativni direktor CBS
Sports i izvréni producent emisije .Inside NFL" na
Showtime-u.

U svojoj ulozi kreativnog direklora na CBS Sports,
Pete je odgovoran za izgled, imidZ i grafiku oveg ka-
nala. U posljednjih nekoliko godina refirao je muzicke
dijelove CBS-ova prijenosa Super Bowt i Final Four,
te suradivau s innoyim glazbenim umjetnicima (Jay—
Z, Queen, Green Day, P-Diddy). Tijekom NFL sezone,
Pele stvara .Inside NFL" koji je trenutno najdugowec-
niji show na kablovskoj ™.

Dodalno, nedavno je osvojio Emmy nagradu u ka-
tegoriji vijesti za proizvodnju svoje prve 60-minutne
vijesti Foolball Island” te asvojio tri Emmy nagrade
za reiju svog prvog dokumentarnog filma LA Game
of Honour”,
dukumemarac

U svojoj 17-godignjoj televizijskoj karijeri, Pelgr Rado-

vich Jr. osvojio je 28 Emmyja u 15 raztigitih kategorija, -

AIDAN PENDER

RAZVDJ TURISTICKE DESTINACIJE
KROZ #EKONOMIJU DoiquJA

ukljucujuéi i onu za izvanredan sporlskf

EEWN@EE%&N JE
KOMUNIKACIJA

pod pokroviteljstvom Ministarstva turizma RH
Arsenal, Zadar
18.1 19. swbnja 2016 godme,

REGISTRACEHIA; Biip v

izobrazbi, radom za Svjelsku banku, UN, EU i irsku
Vladu na projeklima diljem Srednje Europe, Bliskog
istoka i Afrike, u lipnju 2014. godine pokrenuo je Ai-
dan Pender Consulting, te radio na projektima u uri-
stickom sekloru, sekloru obnovljivih izvora energije,
te u lokalnoj samoupravi.

Irenutno radi na razvoju Nacionalne strategije turiz-
ma za vladu Sjeverne Irske.

KYLE EMBRY

TEMATSKI PARKOVI: 0D KONCEPTA

DO STVARANJA
Tematski parkovi mogu znacajno povecatl turizam

u gradu i regiji, ako se provedi ispravno planiranje.
Predavanje ¢e se fokusirati na stvaranje i uprav-

ljanje tematski parkovima, vodenim parkowma i
obiteljskim alrakcf]ama. Sljedece tr| teme e biti

- pokrivene:
~ 1) financijsko prognoziranje - studlje |zvedfwstl.

poslovni planovi i eperativne planiranje; :
- 2] predgradevinske aktivnosti - dizajn parka, ras-
- pored u pmstaru, te precjena trokova gradnje
3] dan otvaranja i hakon- pravilai pi ocadure. ohuke
B upravt_qanje prnracunom :




vima, saslancima asocijacija, prezentacijama, organi-
zacija kongresa i incentive programa, te drugo.

i0 godina bio je direktor putnicke agencije VenEvent
{OMC / PCOI, a kao pomocnik dircktora lHrvalske turi-
stiCke zajednice za strate$ko planiranje i marketing ko-

erdinivzo je aklivnoslima s naglaskom provedbu akiu- -

alnog Stratesko-marketindkog plana turizma Hrvatske.
Slaven je suosnivac i lrenulno direktor agencije Coral
Group ~ DMC - PCO, turisticke agencije specijalizi-
rane za poslovni turizam - organizaciju korporativnih
sastanka, incentive i limskih pregrama te evenala.
Kao diptemirani ekonomist, na Ekonomskom fakul-
Lletu u Zagrebu stekao je tilulu magistra znanosli u
smjeru Teorija i potitika markelinga (magistarski rad
.Repozicioniranje Hrvatske na medunarodnom tristu
kongresnog turizma”).

Suvsnivad je i tajnik Hrvalske udruge profesionalaca
kongresnog turizma,

ALAN MANDI¢

KAKO 0D STANDARDNIH PROIZVODA
NAPRAVITI TAILOR MADE PROGRAME

Sagledavajuci problematiku hrvatskog turizma u
vidu ponude i potraZnje potraZit ¢e se odgavori na
pitanja: Zasto su nam potrebni drugadiji turisticki
proizvodi le vaZnost brendiranja i prepoznatljivosti
Hrvatske kao destinacije? Kroz iskustva kreativne
turisticke agencije Secret Dalmatia predstavit ce
se vaznost kamunikacije kako s gostima tako i s

inozemnim partnerima, te vaZnost pronalaska po-

uzdanih suradnika.

Diplomirao na New England School of Arts & Design

u Bostonu, SAD, Alan 2005, osniva turisticku agenciju’ _

Secret Dalmatia, koja tijekom godina izrasta u omilje-

nu agenciju velikog broja-americkih parinera, u'k_[jl._x-" 3
Cujudi i zahtjevne turoperatore luksuznog turizma,.za
koje ve¢ niz'godina saslavija atraktivne nezabnr avne

programe daznrlja;a ‘Oduvijek_je.imac-viziju ¢ime 56
Zeli bawtl | veé purno: desell;u'é ufiva u'lpme,

b 'r..ori.!ﬂf‘?ﬁ'ﬁh‘é'l

‘U Zadru, Ima 24 godine. iskustva ‘u-realnon. sekiorii
; (Tunsthotel .( Club Mec_hlerranee._.

Suvlasnik je i voditelj vide klubova u Zagrebu {Peper,
Johann Franck, Kic) i na Pagu {Deep).

Pokrenuo je i nekoliko festivala od kojih je najvedi Wee-
kend Media Festival. Bio je jedan od pokrelata Garden
Festivala, SnjeZne kraljice, vodio je Terraneo festival...
Dobltn-kje desetak nag.nda u podrudju event marke—
tinga i copywriling-a.

VINKO BAKIJA

"KOMUNIKACIJSKE KOMPETENCIJE

U STVARANJU MEMORABILNOG
TURISTICKOG ISKUSTVA

Komunikacijske kompetencije su neizostavna i te-
meljna sastavnica djelovanja i Zivljenja v turistié-
kom sustavuy,

S ciljem kreiranja memorabilnog turisti¢kog iske-
stva posjecene turisticke destinacije ili doZivijaja
odredenog konkretnog turistickog aran?mana i/ili
proizvoda, svaki dionik u turistickem sustavu bi tre-
bao imati zadovoljavajuce i multiple komunikacijske
kompetencije. Verbalne, paraverbalne i neverbalne
viestine predstavljaju znagajan dio kreiranja neza-
boravnog iskustva tijekom turisti¢kog putovanja.

Mr. sc. Vinko Bakija roden je u Zadru. Diplomiraa je
na Filozofskom fakulletu u Zadru 1992, gedine te ste-
kao akademski stupanj profesora sociologife i profe-
sora francuskog jezika i francuske knjizevnasti, Znan-
stveni poslijediplomski studlj- .Medunarodni lurizam

4. nacionalnoj ekonomiji* na Ekonomskomn fakultetu

u Zagrebu zavrsio Je 2010, godine | stekao akadem- '
ski slupanj magistra znanosti. 0d 2003.-2005. radi

kao vanjski suradnik Ekenomskog fakulteta u Splllu._.._._':

{kolegij: Sociologija turizmal te od 2005, radi na_ Od; _
L za turizam | kamunrkacuskc Znanostj: Sveudiligta

ur|st;éke agencij




Hotleli Bagka, Falkensteiner Haleli, Hoteli Krk, Haotel
Luna, JADRAN Crikvenica, Hoteli Makarska, SVPE-
TRVS Hoteli, i drugi; kao i Destination Management
Services - Holeli Baska, Hotell Njivice d.0.0. kaji uk-
Yutuje pozicionirane, kreiranje i planirane turistickog
doiivijaja destinacije.

Antonia je Cesti predava¢ na temu evenl manage-
ment-a i iskustvenog marketinga.

HRVOJE SEPIC

CASE STUDY - 4 ISLANDS MTB ETAPNA
UTRKA - NAPRAVI STO TREBA | KAKO
TREBA

“Vi marate napraviti stage race. Vi ste neotkrivena
turisticka destinacija” - rekao nam je jedan gost
biciklist prije 5 godina ispijajuci bevandu nakon &
dana provedenih s nama na biciklu po otocima. §
godina kasnije, imamo dogadanje koje ¢e staviti
Hrvatsku na mapy najpoZeljnijih mjesta na svijely
za vaznju biciklom.

Nakon zavrietla ekonomskog fakullela zaposljava se
i marketing edjelu Henkela, te nakon kratkog iskustva
u prodaji prelozi u Jamnicu gdje radi na repozicioni-
ranju i razvoju nove Jamnice mineralne vode, Prelazi
u Carlsberg gdje u iduéih 8 godina radi na lansiranju i
pozicioniranju novih proizvoda kao &to su Radler, Zlatni
Pan | Somersby, dvije yodine vodi projekt u suradnji sa
kanzullantskom kuéom McKinsey za cijelu regiju ju-
goistocne Europe a zadnjit 5 godina radi kao voditel]
marketinga za mainstream segment piva za Hrvatskuy |
BiH. lza sebe ima nekoliko vrlo uspjesnil razvoja | po-
zicioniranja novih proizvoda a 2010. godine stjete diplo-
miu Scandinavian International Management Institute u
Copenhagenu za podrucje Marketing managementa.

Tijekom rada sudjelovan Je kao sponzor na brojnim

dogadanjima i sa brojnim subjektima (Hivatski ski-
jadki savez, Snjezna. kraljica, Hrvatski nogometni--
k; Spancirfest, Exit fe-

‘savez, HNK Hajduk, Medveséal
stival, In-music festival) sa posebninm. naglaskom na
aktivaciju'sponzorstava. 2013 godine zapotinje vias!
posao spajajuci svoju.struku 1 svojihobi = bicikliz:

Topi, suradujui s lokalnim oglasvadima,, agencijama

. Prije nego &to je doSao u 5.T.A

Suvitasnik je tvrtke HD Navigatio koja se profilirala
kao jedina specijalizirana tvrtka za biciklistifki (uri-
zam, bicildisticka dogadanja i destinacijski manage-
ment u cikloturizmu ng ovimy prostorima. Viasnik i
licence Adriz Bike Hotels, organizator najmasovnijeq
hiciklistickog dogadanja u Hrvatskoj (Adria Bike M.
ralan Plitvice] a biciklisticku elapnu utrku 4 Islands”
odrzanu ove godine strani novinari i sudionici progla-
sili su hajbolje organiziranom MTE utrkom u Europi,

HRABREN SUKNAIC

IZAZOVI DIGITALNOG MARKETINGA U
SEKTORU PUTOVANJA

Moderni potrasac koji putuje postaje sve vide di-
gitalno svjestan | involviran, a mabilni telefoni, ta-
bleti i "big data” znatajne utjefu na iskustve gosta
na svakem koraku njegevog puta, Digitalni marke-
ting u turizmu je sve kompleksniji te je implemen-
tacija novih I naprednih marketingkih strategija za
interakciju polro3aca s brendom, kako destinaci-
jem tako i komercijalnim subjektom, kijuéna za
uspjeh u konkurentskom okruzenju.

Hrabren je Managing Partner u tvrtki 5.T.A.R. Digi-
tal, vodece digitalne marketingke agencija posebno
specijalizirane za seklor putovanja. Dvadeset godi-
na iskustva stekao je radedi za top svjetske tvrike u
prodaji i markelingu. Prije ulaska u digitalnih medija
indusltrije proveo je niz godina sa Siemensom | MAN-
om u razlicitim upravljackim ulogama,

Svoje putovanje kroz svijet digitalnih medija Hrabren
je paceo U Google EMEA 2007, godine, gdje je pokre-
nua i vodio Google-ovo paslovanje u jugoistochoj Eu-

i partnerima u osvieS&ivanju i usvajanju digitalnih me-
dija i Google usluga. : - :




